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Jose Padilla llena Ia feria con notas de ‘sunset’

> El famoso djy padre de la musica ‘chill out’ lleva a Londres el espl’ritu de las puestas de sol de ses Variades con sabores de al méndras, higos y queso

JUAN SUAREZ LONDRES

El Ayuntamiento de Sant
Antonipromocioné en el estand de
EivissaenlaFeriaInternacionalde
Turismo de Londres el mejor atrac-
tivo de ocio que pueda ofrecer el
municipio, las puestasdesol de ses
Variades. Para ello el concejal de
turismo, Vicente Ribas, eligi6 a la
figura maés representativa de la
banda sonora de las puestas de sol
durante una década, el djJosé Pa-
dilla, padre de la musica chill outy
embajador del Sunset street, como
se conoce popularmente alazona
en el Reino Unido ;

La iniciativa ‘Sunset and Sea’
no es novedosa pero vale como
marco para dar a conocer el valor
mds importante que puedé pre-
sentar la villa de Portmany en un
pais como el Reino Unido donde el
sol de verdad solo se ve en las pos-
tales y los folletos turisticos. ‘Sun-
setand Sea’ afade ala oferta de las
puestas de sol los atractivos nauti-
cos que intenta potenciar la Esta-
cién Ndutica de Sant Antoni-Sant
Josep yla oferta de entretenimien-
to sobre y bajo el mar que se pue-
de practicar en las playasy aguas de
las calas de Portmany.

El evento, auspiciado por el

El ‘hippie market’ tunea el estand pitiuso e laWTM

En su alocucion José

Padilla expreso las
sensaciones de pinchar
eh un evento que
promociona Sant Antoni
desde la musica

Ayuntamiento, conté con la cola-
boracién de destacados empresa-
rios de locales de ocio como Oce-
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Aspecto del ptiblico en el estand.

an Beach y Café Mambo y de pro-
ductos ibicencos como Carnes
March, Sa Cova y Mari Mayans,

Veronica, Pep, Judit y Nuria.

entre otros, que hicieron las delicias
del publico que acudi6 atraido por -
la estela de Padilla y el sol. Los
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Christian, Nuria, Pepita, Padilla, Vicente, Juanjo, Alfredo y Verénica.
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Locucion de Padilla.

responsable de turismo barajan la
posibilidad de extender la expe-
riencia a Fitur y otras ferias.

B EI Ayuntamiento quiere proteger el espiritu, el concepto y la marca de los ‘hippie markets’ originales de Santa Eularia

_ JUAN SUAREZ LONDRES
Como side un coche se tra-
tase, el equipo que representaba
los mercadillos de Las Dalias y es
" Canar ‘tunearon’ el estand inde-
pendiente de Eivissa en la World
Travel Marketen menosde media
hora transformandolo con telas,
flores, mantos, musica y olores a
incienso en unimprovisado, pero
muy apanado ‘hippie market’ que
llamé poderosamentelaatenciéon
delos transetintes de la feria a tl-
tima hora de la tarde, tinico mo-
mento en que se permiten las ce-
lebraciones con musica.

Laidea, original y brillante en su
presentacion, tiene recorrido y
puede exportarse en su formato
original a otras ferias y eventos a los
que acuda la concejalia de Turis-
mo con la promocién de Santa
Eularia. Por ello su alcalde, Vicent
Mari, quiere proteger la marca
hippie market en su formato origi-
nal santaeulaliense ymantenerlaa
salvo de copias que degeneren el
espiritu y ambiente auténtico de es
Canary Las Dalias. El poder de las
flores irrumpié como una fina bri-
sa de aire ibicenco entre los estands
de medio mundo.
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Transformacion del estand en mercaillo.

Salvador, Pilar, Vicent, Carmen y Vicent.




